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UN PASO MAS HACIA EL EMPODERAMIENTO REGIONAL

Durante el mes de febrero y como una manera de avanzar hacia una
forma mas practica de trabajo cooperativo y coordinado con el Consejo
Regional, la ARDP de Atacama presento a las Comisiones de Ciencia y
Tecnologia y de Infraestructura, propuestas de priorizacion de recursos
FIC v un plan de trabajo que permitira ir acercando posiciones y
cohesionar acciones vy directrices regionales a favor de |Ia
competitividad de los negocios de Atacama y que se encuentra
contenida en los objetivos de lo que sera la nueva Corporacion para la
Competitividad e Innovacion de la Region de Atacama.

Esta Corporacion que continuara con el trabajo de la ARDP tiene como
objetivos:

* Promovery dinamizar el desarrollo productivo regional.

e Contribuir al mejoramiento de la competitividad regional.

* Promover y dinamizar la generacion y desarrollo de proyectos de
investigacion, innovacion y transferencia tecnologica en la region.

* Liderary promover el desarrollo y la actividad turistica regional y
su promocion en el extranjero.

* En general, las destinadas a propiciar actividades o iniciativas sin
fines de lucro y que contribuyan al desarrollo economico regional.

Opinion del Consejero Regional: Antonio Ruiz, miembro del Consejo
Estratégico de la ARDP De Atacama

*;Ha ayudado el desarrollo de los PMC a su negocio o sector productivo?
Si, fundamentalmente en el sentido de entregar una nueva vision, un nuevo
punto de vista a los negocios regionales, con un fuerte asentamiento privado.
No obstante tengo un grado de preocupacion referido fundamentalmente a
la apuesta que estos programas hacen a productos especificos con el riesgo
que ello implica y la contraparte empresarial en gue se sustentan los
programas en la actualidad.

*:Cree que las ARDP han influide en el avance regional y la descentral-
izacion en Chile?

Sin duda, considerando que las normativas centrales no son totalmente
pertinentes a las dinamicas regionales, y que son un aporte a la construccion
que desde el nivel local se debe desarrollar para generar el puente que
permita hacer mas fluida la comunicacion entre estos dos niveles.

Es cierto que el modelo en el que se basa |la génesis de las ARDP’s no fue
acogido totalmente, dado, nuevamente su caracter nacional, no obstante la
nueva figura denominada Corporacion presente la oportunidad que en el
modelo inicial se omite. Esto a pesar de que no existe representacion a nivel
de Directorio del Consejo Regional, por tanto, las vinculaciones en temas
transversales resulta imprescindible para generar esa comunicacion con el
CORE.

o Cree que el modelo aporta a la mejor focalizacion de recursos para el
desarrollo regional?

La focalizacion es uno de los pilares del funcionamiento de la ARDP, reflejado
en la implementacion de Agendas y mas especificamente cuando de PMC's se
trata, esto agrega valor de forma incremental considerando el
empoderamiento privado que existe detras de los programas de
mejoramiento de la competitividad en ejercicio.

Otro elemento importante ha sido |la sinergia que se ha generado entre los
servicios publicos que estan trabajando en estos temas, la implementacion de
indicadores que permitan, mediante la implementacion de agendas y PMC's,
efectivamente medir el impacto real de la inversion es sustancial.

¢;Por qué es importante que los privados participen en el desarrollo de
politicas publicas?

Porque genera la pertinencia necesaria para que las politicas efectivamente
contribuyan al bienestar regional, y al desarrollo de los clisteres o negocios
regionales, en comunicacion directa y permanente. Permitiendo ir validando
v generando un fuerte sentido de pertinencia de las politicas, considerando
que son construidas e implementadas para ellos y por supuesto con ellos.




FRESHATACAMA DESDE ATACAMA A BERLIN

En febrero, el Gerente de FreshAtacama, Marcelo Larrondo,
visito Fruit Logistic en Berlin, para conocer los avances en
logistica y tecnologia, y establecer una red mundial de
contactos, para asi obtener una vision de las tendencias
mundiales en la comercializacion y venta de los productos

hortofruticolas, y su relacion con la huella de carbono. i3 = M
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consumidores. Esta misma situacion se presenta con el tema
de huella de carbono.
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directamente con productores en Chile, sin tener que pasar 5 " e
por DOLE Chile, lo que representa un tremendo potencial de ' |
negocio para la region de Atacama.

DOLE Francia mostro un enorme interés en trabajar SO R | S
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Visitas al Instituto Nacional de Investigacion Agronomica
(INRA), . Cirea -De Fregimont vy al Conservatorio Vegetal
Regional de Agquitania, confirman que la medicion de huellas
de carbono sera una tendencia obligada en el mercado
europeo en el mediano plazo y que debe ser considerada por
los productores de la Region en su estrategia de
comercializacion.
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Impactos y resultados esperados

Al 2010:

70% de los productores del clister, con acceso y uso de la
Plataforma de Inteligencia de Mercadosy Diversificacion de especies. Jiferer
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Incremento en LIS$1 50-3,00 en precio de venta

Aumento en un 6% (USS 7.608.000) del actual aporte al PIB regional £ mfslunes tecnnln-glcas
2 misiones comerciales

de la uva de mesa de Atacama. 3 alianzas estratégicas nacionales

2 alianzas estrategicas internacionales

Reduccién en un 10% de los costos de produccién en al menos 30%
de los productores de laregion.

Incorporacién de al menos tres nuevas alternativas

productivas y de mercados que representen diferenciacién
de productos.

Incremento en al MEeNOs 3 CONSOrcios, asociaciones o

agrupaciones de trabajo etc., entre las empresas del clister, y
entre estas y otros actores de la cadena productiva, para promocion
de actividades comunes.

Aumento en la participacion de las acciones del cluster de al

menos 3 entidades (universidades, centros de investigacién v
otras).

1000 trabajadores calificados, de los cuales 200 de ellos
debieran ser en materias tecnicas, productivas y de gestion.
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